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٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

مجـــــــالٍ دائم في

التــــطور

يقودنــــــــا

اعوالإبـــــدللبحثافضولن
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أسست في

2009
عميل

400+
مشروع

800+
دولة

10+
قطاع

35+
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هدفنــا

فيامومستدمتسقنمو  تحقيقمنشركائناتمكين

.الرقميالمجال
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هنان ـم

…قصتنابدأت
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، تطوّر نهج عملنا لنصبح وكالة رقمية متكاملة، قادرة على2009منذ انطلاقنا عام 

عالم مواجهة تحدّيات عملائنا والعمل على حلّ مشاكلهم ومساعدتهم على التطور في ال

.الرقمي

الوكالة في البداية، عملنا على تقديم خدمات في مجال التواصل الرقمي، واليوم أصبحت

ملك رؤية موطناً لفريق من المتخصصين والطموحين، وملاذاً للعلامات التجارية التي ت

.مستقبلية

الرقمي وإنشاء وباتباع أكثر التخصصات تقدمًا في مجال التواصل والتحليلات والتسويق

ئنا ومساعدتهم المحتوى والتصميم وتطوير الويب والتطبيقات، تمكّنا من توسيع آفاق عملا

.على بناء حقوق ملكية لعلامتهم التجارية

نا في فنحن نسعى باستمرار إلى تحسين جودة الخدمات التي نقدّمها، وتوسيع وجود

.الأسواق الجديدة، ومواجهة التحديات

قصتنـا
نمضي قدمًـا
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 خبرة في

المجال

01

خدمات رقمية

متكاملة

02

حلول مبنية

على البيانات

والبحث

03

مرونة 

في العمل

05

نهج يركز على 

المستخدم

04

نقاط قوتنا
معايير الانطلاق
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العلامة التجارية

تيجية العلامة التجاريةااستر▪

هوية العلامة التجارية▪

وتحسينها العلامة التجاريةإعادة هيكلية هوية▪

القواعد التوجيهية للعلامة التجارية▪

رسالة الشركةبيان▪

ضمانات التسويق▪

النشرة البريدية▪

المدفوعةنوسائل الاعلا

استراتيجية الإعلانات المدفوعة▪

تدقيق الإعلانات▪

التخطيط▪

شراء المساحات الإعلانية▪

تقارير إعلانية▪

تكنولوجيا وسائل الاعلام▪

تنفيذ الاعلانات بطريقة مميزة▪

البحث التسويقي

استراتيجية تحسين محركات البحث▪

تحليل الكلمات المفتاحية▪

التحسين الفني▪

تحسين المحتوى▪

تحسين متجر التطبيقات▪

خارج الصفحةتحسين ▪

"نشاطي التجاري على غوغل"إدارة ▪

التسويق عبر محركات البحث▪

صتاعة المحتوى

حملات متكاملة▪

كتابة محتوى▪

كتابة محتوى بأفكار ولهجة محلية▪

مقالات ومدونات▪

تنفيذ التصميم▪

التحريك▪

انتاج الفيديو▪

التصوير▪

والتطبيقات الويب: التطوير

 UXخدمات ▪

UIخدمات▪

تطوير المحتوى▪

تطوير المنصة▪

الاستضافة والإدارة▪

الدعم والصيانة▪

أتمتة التسويق▪

الييانات تحليل

رؤى السوق▪

بحوث السوق والصناعة ▪

سلوك المستهلك▪

تعريف الجمهور المستهدف▪

تقييم العلامة التجارية▪

تحليل تنافسي▪

الاستماع التحليلي▪

تحليل اتجاهات العلامات التجارية▪

المعلوماتخدمات لوحة ▪

يالتسويق عبر وسائل التواصل الاجتماع

استراتيجية وسائل التواصل الاجتماعي▪

اتتحسين وتنظيم المنص▪

صناعة المحتوى▪

حملة إعلانية على وسائل التواصل الاجتماعي ▪

عن طريق المشاهير والمؤثرينالتسويق ▪

الرقميةالمجتمعاتإدارة ▪

الإعلان على وسائل التواصل الاجتماعي▪

خدماتنا
مجالات خبراتنا

الاستشارات الرقمية

الاستراتيجية الرقمية▪

التدقيق الرقمي▪

التدريب الرقمي▪

ورش عمل رقمية▪

أطر التسويق الرقمي▪

البنية الرقميةإعداد▪
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الإمارات العربية المتحدة

المملكة العربية السعودية

لبنان

مصر

البحرين

قبرص

جورجيا

الولايات المتحدة الأمريكية

أستراليا

جنوب إفريقيا

سلطنة عمان

تواجدنا
نعمل عالمياً
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عملاؤنا
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المملكة العربية 

السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 
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الإمارات العربية 

المتحدة
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لبنان
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سلطنة عمان
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قطر 

البحرين

أفغانستان

غانا

مصر

إقليمية-أخرى 
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في منصات نماذج عن عملنا
التواصل الاجتماعي

للشراء،واستقطابهجمهور المستهدفلاإلىمفتاح الوصولهي  وسائل التواصل الاجتماعي

.دورها في نمو العلامة التجارية وبروزهابالإضافة إلى
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الفئة

كافيه للمخبوزات

المنصة

السوق

المملكة العربية السعودية
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الفئة

مقهى

المنصة

السوق

المملكة العربية السعودية
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لفئةا
محلات تجارية وتسوق

المنصة

السوق

المملكة العربية السعودية
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الفئة
الجمال والعناية

المنصة

السوق

المملكة العربية السعودية
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الفئة
الجمال والعناية

المنصة

السوق

المملكة العربية السعودية
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الفئة
الجمال والعناية

المنصة

السوق

المملكة العربية السعودية
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: الفئة

الصحة والرفاهية

المنصة

السوق

المملكة العربية السعودية
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الفئة

العروض السريعة

المنصة

السوق

المملكة العربية السعودية
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الفئة

منتجات الألبان

المنصة

السوق

الإمارات العربية المتحدة
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:الفئة

العروض السريعة

المنصة

السوق

المملكة العربية السعودية
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الفئة
 :

منتجات الألبان 

المنصة

السوق

الإمارات العربية المتحدة
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:الفئة

ترفيه عائلي

المنصة

السوق

المملكة العربية السعودية
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الفئة

التأمين

المنصة

السوق

المملكة العربية السعودية
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الفئة

الأمن الغذائي 

المنصة

السوق

المملكة العربية السعودية
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الفئة

شركة استثمار

المنصة

السوق

المملكة العربية السعودية
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الفئة 

السيارات

المنصة

السوق

المملكة العربية السعودية
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الفئة

الهواتف والحواسيب المحمولة

المنصة

السوق

المملكة العربية السعودية
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الفئة

محلات تجارية وتسوق

المنصة

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

: الفئة

مدرسة للسباحة 

المنصة

السوق

لبنان
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الحملات عبر مواقع 
التواصل الاجتماعي

تساعد الحملات عبر وسائل التواصل الاجتماعي في زيادة الوعي وزيادة

.أوفياءتحويل المتابعين إلى عملاء 
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نقاط التواصل

اسم العلامة التجارية 
ديكالتون

المشروع
إطلاق منصة للتجارة الإلكترونية 

السوق
المملكة العربية السعودية

الهدف

يع انتشارها في موقعاً جديدًا للتجارة الإلكترونية بغرض توسديكالتونأطلقت 

، وعيزيادة الكان الهدف الرئيسي من الحملة هو. المملكة العربية السعودية

.وتوليد المزيد من حركة المرور إلى موقع الويب

#ديكاتلون_اونلاين
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اسم العلامة التجارية 

ديكاتلون

لمشروعا

إطلاق منصة إلكترونية 

السوق

المملكة العربية السعودية
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نقاط التواصل

اسم العلامة التجارية 

ألفا بلس

المشروع

التعاون مع المؤثرين 

السوق

المملكة العربية السعودية

الأهداف

التواصل مع جمهورها والتفاعل معهم عن طريقتمثل بألفا بلس هدف 

ض ارتشجيعهم على مشاركة محتواهم واستع، من خلالترشيحات المؤثرين

.  منتجاتهم التي يستخدمونها من ألفا بلس

شغّل الفيديو 

بشرتك_حبيّ #
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ألف متابع 74-سارة البصراوي ألف متابع 203-إيمان مهنا

المشروع

التعاون مع المؤثرين 
السوق

ة المملكة العربية السعودي
اسم العلامة التجارية 

ألفا بلس
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نقاط التواصل

اسم العلامة التجارية 

تشكي تشيز 

المشروع

حملة رمضانية

السوق

المملكة العربية السعودية 

الهدف

بارك، بزيادة الإقبال على عروضها خلال شهر رمضان المتشيزرغبت تشكي 

. وذلك إحياء للأجواء الرمضانية ونشر الفرح ومساعدة الفقراء

فرحتين_ بتشكي_ الفرحة #
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اسم العلامة التجارية 

تشيزتشكي 

المشروع 

حملات شهر رمضان المبارك

السوق

دية المملكة العربية السعو
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نقاط التواصل

العلامة التجارية 

اوكايدي

المشروع

مجموعة رمضان

السوق

المملكة العربية السعودية

لأهدافا

بإطلاق مجموعتها الجديدة بالتزامن مع شهر رمضان أوكايديرغبت 

هر المبارك، وذلك إحياء لفكرة التألق والاحتفال بأزياء أنيقة خلال الش

.  الفضيل

ضان_اوكايدي مر  #



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

العلامة التجارية 

أوكايدي

المشروع

مجموعة رمضان 

السوق

المملكة العربية السعودية 
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العلامة التجارية 

منؤشة

المشروع

حملة كأس الأمم الأوروبية

السوق 

المملكة العربية السعودية

الأهداف

تهدف الحملة إلى زيادة المشاركة من خلال التفاعل مع الجمهور بمحتوى

يتمحور حول بطولة كأس الأمم الأوروبية، والتواصل مع جماهير الكرة 
.السعودية

منؤشة_ مع _ اليورو#

نقاط التواصل
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المشروع

حملة كأس الأمم الأوروبية  

السوق

المملكة العربية السعودية

شغّل الفيديو 

اسم العلامة التجارية 

منؤشة
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نقاط التواصل 

اسم العلامة التجارية 

فيفو

المشروع

S1 Pro فوتبول

السوق

المملكة العربية السعودية 

هدة تجارب كرة القدم الافتراضية ويتيح لهم رؤية غامرة أثناء مشافيفويعزز 
.تم تسليط الحملة لتسليط الضوء على الهاتف ومميزاته. المباريات

#VivoS1Pro



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

اسم العلامة التجارية

فيفو

المشروع

S1 Pro  فوتبول

السوق

المملكة العربية السعودية 
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اسم العلامة التجارية 

نادك

المشروع

حملة للفيتامينات

السوق

المملكة العربية السعودية 

الأهداف

ملة تم إطلاق الح. أرادت نادك إطلاق مجموعتها الجديدة من منتجات الفيتامينات

الحياة لتسليط الضوء على شهرة العلامة التجارية من خلال لقطات مبهجة تعكس

.اليومية

نقاط التواصل 

ميمو_كل _حياتك_تغذغي # 
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المشروع

حملة للفيتامينات

السوق

المملكة العربية السعودية 

اسم العلامة التجارية 

نادك 
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تصميمبورتفوليو

العلامات التجارية 
فريقنا الخبير لتصميم شعاراتنفذهّاأعمال مختارة 

.س هوية العلامات التجارية وتروي قصتهاكتع
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اسم العلامة التجارية 

هلا لندن

قصة العلامة التجارية

ا اكتسبت هلا لندن حب المعجبين في جميع أنحاء العالم لأنه

.قدمت محتوىً شيقاً، يعزز نشر السلام والعافية

لا كان الشعار القديم مستهلكًا ولا يمثل الصور الحقيقية له

لندن؛ لذلك قمنا بإنشاء شعار وقصة يعبران عن العلامة 

.التجارية ويجذبان مزيدًا من الجماهير إليها

السوق

أوروبا والشرق الأوسط
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اسم العلامة التجارية 

كولكشنبريميومذا 

قصة العلامة التجارية

هي شركة توريد سيارات تهدف إلى منح كوليكشنريميومب

د كان هدفنا إنشاء شعار جدي. السائق تجربة قيادة استثنائية

تم .رمز للقوة والعظمةالأسد يعكس قصة العلامة التجارية؛ 

تصميم الشعار بأسلوب منحني مختومًا بدرع لإضفاء 

.إحساس بالفخامة

السوق

المملكة العربية السعودية
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اسم العلامة التجارية 

يسر

قصة العلامة التجارية

يير من خلال توفير حلول نقل فريدة، تهدف يسر إلى تغ

تجربة الحج أو العمرة؛ مما يجعل الرحلة أسهل ويسمح 

.للحجاج بالتركيز على إجراء الطقوس الدينية

لى كان هدفنا هو اختيار اسم العلامة التجارية الذي يسهل ع

ار لا المسلمين غير العرب نطقه وفهمه، وإنشاء تصميم شع

.تهايروي قصة العلامة التجارية ويعكس رسالو،ينُسى

السوق

المملكة العربية السعودية
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اسم العلامة التجارية 

ديتاساد

قصة العلامة التجارية

د أول سوق لتزويد الشركات بحلول تقنية مبتكرة، أطلقت ديتاسا

.سحابي سعودي الصنع في المنطقة

تميز ال: وشعار جديدين بغرض تحقيق هدفين هماتم إنشاء اسم 

مما ؛العلامة التجاريةبمن الوعي مزيدًاوخلق عن المنافسين،

يضع ديتاساد في مقدمة الشركات الرائدة في مجال الخدمات

.  السحابية

السوق 

المملكة العربية السعودية
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الحملات التسويقية على 

وسائل التواصل الاجتماعي
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الأهداف

زيادة حركة المرور إلى الصفحة الرئيسية 

التحديات

مليون ظهور في جميع أنحاء المملكة 22آلاف نقرة و4ما يزيد على تحقيق

.  إلى عملاءاالعربية السعودية ومن ثم تحويله

الحلول

مرات العديد من الطرق الإعلانية بما في ذلك الإشعارات وربط عددتوظيف

لى ظهور الإعلانات بزيارات الصفحة لغايات زيادة المبيعات والإقبال ع

.صالات العرض

النتائج

ألف138: النقراتعدد 

مليون مرة50: عدد مرات الظهور

دولار1.92: التكلفة لكل ألف ظهور
أشهر 3: المدة

لقاء 1.92ضاعفنا عدد مرات النقر وعدد مرات الظهور بمتوسط تكلفة يبلغ 

.  كل ألف ظهور

القثمي

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

جيكسار

الأهداف
(تعبئة نموذج)إنشاء قوائم لعملاء محتملين 

التحديات

عميل محتمل في جميع أنحاء المملكة العربية السعودية ومن ثم تحويلهم 500جذب 

.إلى مشترين

الحلول

.التواجد على منصات جديدة وبصورة مبتكرة لتعزيز الانتشار

(  إيكار وبيوت وغيرها)استهداف مواقع الأخبار، والأعمال التجارية والعقارات 

.باستخدام البرامج الآلية

النتائج

ملء نموذج: العملاء المحتملون المؤهلون

525: العملاء المتوقعينعدد 

٪0.47: معدل التحويل

دولار55: التكلفة لقاء كل عميل محتمل

أسابيع3: المدة

.ألف نقرة100ورظهوملايين 7مع % 5زيادة عدد العملاء المحتملين بنسبة 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

دار الأركان

الأهداف
توجيه المستخدمين إلى رسائل الواتساب

التحديات

آلاف نقرة في جميع أنحاء 10عميل محتمل وما يزيد على 100جذب أكثر من 

. المملكة العربية السعودية ومن ثم تحويلهم إلى مشترين

الحلول

.التواجد على العديد من المنصات من أجل الوصول إلى أكبر عدد من المستخدمين

ع وعلى المواق...( إيكار، بروبرتي فايندر، بيوت : )التواجد على مواقع العقارات مثل

.الإخبارية المحلية والدولية

النتائج

.توجيه المستخدمين إلى رسائل واتساب: العملاء المحتملون المؤهلون

109: عدد العملاء المتوقعين

٪0.46: معدل التحويل

دولار49: التكلفة لقاء كل عميل محتمل

أسبوعين: المدة

نسبة حققنا ما يزيد على ضعف عدد النقرات المتوقع وعدد عملاء محتملين أكبر ب
9.%

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

ريبون

الأهداف
تحقيق مشاهدات

التحديات

مليون ظهور في جميع أنحاء المملكة 19مليون مشاهدة مع أكثر من 2.9تحقيق 

.العربية السعودية ومن ثم تحويلها إلى عملاء

الحلول

الاستهداف بعناية وفقاً لعدة قنوات مما أدى للوصول إلى عدد أكبر من المستخدمين 

.وتحقيق حملة ناجحة

النتائج

آلاف مشاهدة6أكثر من : اعدد المشاهدات

%0.33: معدل النقر إلى الظهور

دولار0.04: تكلفة المشاهدة الواحدة

أسابيع4: المدة

%.16حققنا أكثر من ضعف عدد المشاهدات المتوقعة ونسبة ظهور أعلى بمقدار 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

تشكي تشيز

الأهداف
.زيادة عدد المشاهدات والمشاركات

التحديات

ألف منها إلى عملاء 12ألف مشاهدة وتحويل 207ألف مشاركة و30تحقيق 

. محتملين

الحلول

.إنشاء حملة إعلانية قدمنا من خلالها عرض لزيادة التفاعل على الصفحة

.التواجد على منصات مختلفة من أجل الحصول على نتائج أفضل

النتائج

آلاف82: عدد المشاركات

آلاف808: عدد المشاهدات

دولار0.13: تكلفة المشاركة

دولار0.03: تكلفة المشاهدة

أسابيع4: المدة

دولار لكل 0.05٪ من المشاركات بمتوسط   تكلفة مقدارها 270حققنا ما يزيد عن 

دولار لكل 0.01٪ من المشاهدات بمتوسط   تكلفة مقدارها 389مشاركة وأكثر من

. مشاهدة

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

سينابون

الأهداف
.زيادة عدد المشاهدات والمشاركات

التحديات

ألف مشاركة على قنوات مختلفة في جميع أنحاء 3آلاف مشاهدة و 207توليد 

. المملكة العربية السعودية لجذب عملاء جدد

الحلول

إنشاء كتالوج تفاعلي يعرض صور المنتجات والمعلومات والأسعار وتوجيه 

.المستخدمين إلى موقع سينابون الإلكتروني لزيادة المشاركات

النتائج

آلف807: عدد المشاهدات

ألف81: عدد المشاركات

دولار0.01: تكلفة المشاهدة

دولار0.05: تكلفة المشاركة

أسابيع4: المدة

٪ 389دولار و0.05٪ من المشاركات بمتوسط   تكلفة مشاركة قدرها 270+حققنا 

دولار0.01أكثر من المشاهدات بمتوسط   تكلفة مشاهدة 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

بيبي ليس

الأهداف
زيادة حركة المرور إلى الصفحة الرئيسية

التحديات

آلاف نقرة على منصات مختلفة مثل انستقرام ومن ثم تحويلها 20.5تحقيق أكثر من 

. إلى مشترين

الحلول

.استخدام العديد من الصفحات مثل جرير واكسترا لزيادة عمليات الشراء أونلاين

النتائج

ألف63: عدد النقرات

مليون مرة7.4: عدد مرات الظهور

دولار0.45: التكلفة لكل نقرة

أسابيع4: المدة

دولار 0.45من النقرات المتوقعة بمتوسط   تكلفة مقدارها % 207حققنا ما يزيد عن 

. لكل نقرة

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

افالون اكتف

الأهداف

من المشاهداتالمزيدتحقيق

التحديات

ألف مشاهدة على قنوات مختلفة لجذب المستخدمين في جميع66ق حوالي يتحق
.أنحاء المملكة العربية السعودية

الحلول

ؤدي إلى زيادة مما يالفيديووأتوظيف الإعلانات القابلة للتمرير سواء الصور الثابتة 

.نيالتفاعل من قبل المستخدمين ومضاعفة عدد النقرات على الموقع الإلكترو

النتائج

زيادة عدد المشاهدات: الهدف

ألف125: عدد المشاهدات

دولار0.03: تكلفة المشاهدة

أسابيع4: المدة

دولار 0.03٪ بمتوسط   تكلفة يبلغ 89تجاوزنا عدد المشاهدات المخطط لها بنسبة 

.أمريكي لكل مشاهدة

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

KKT

الأهداف

(تعبئة نموذج)إنشاء قوائم العملاء المحتملين 

التحديات

.رينعميل متوقع على قنوات مختلفة ومن ثم تحويلهم إلى مشت500جذب حوالي 

الحلول

.المحتملصور مختلفة من تقليل تكلفة استقطاب العميل/ استخدام مقاطع فيديو 

(الجنس، الفئة العمرية، مقدار الدخل، الموقع)تطوير الاستهداف بناء على 

النتائج

ملء نموذج: العملاء المحتملون المؤهلون

721: عدد العملاء المتوقعين

٪1.28: نسبة النقر إلى الظهور

دولار20.14: التكلفة لقاء كل عميل محتمل
أسابيع3: المدة

من ما هو مخطط له بتكلفة تصل لـ % 44حققنا نسبة عملاء محتملين أكثر بـ 

.دولار لقاء كل عميل20.14

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

مستشفى الدكتور محمد الفقيه

الأهداف
زيادة حركة المرور إلى الصفحة الرئيسية

التحديات

ألف مشاهدة على قنوات مختلفة في المملكة 230ألف نقرة و24تحقيق حوالي 

.العربية السعودية لجذب مستخدمين جدد

الحلول

.استهداف الجمهور بكلمات مفتاحية على تويتر؛ مما جعلها حملة ناجحة

النتائج

ألف51: عدد النقرات

ألف785: عدد المشاهدات

دولار0.41: التكلفة لقاء كل نقرة

دولار0.02: التكلفة لقاء كل مشاهدة

أسابيع4: المدة

دولار لكل 0.41٪ بمتوسط   تكلفة يبلغ 113تجاوزنا نسبة النقرات المتوقعة لتصل لـ 

.نقرة

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

القصر مول

الأهداف

زيادة ظهور العلامة التجارية

التحديات

مليون ظهور عبر قنوات مختلفة في جميع أنحاء المملكة العربية 1.7توليد حوالي 

السعودية لاستقطاب عملاء جدد

الحلول

الاستهداف الجغرافي للوصول إلى عملاء محددين وزيادة المبيعات

النتائج

مليون ظهور3.1: الظهور

دولار2.28: التكلفة لكل ألف ظهور

أسابيع4: المدة

دولار 2.28يبلغ ٪ بمتوسط   تكلفة82تجاوزنا عدد مرات الظهور المتوقعة بنسبة 

.لكل ألف ظهور

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

ايمولجين

الأهداف

زيادة حركة المرور إلى الصفحة الرئيسية

التحديات

ية ألف مشاهدة على قنوات مختلفة في جميع أنحاء المملكة العرب6.8الوصول إلى 

السعودية لزيادة المبيعات

الحلول

على توظيف نموذج تفاعلي ثلاثي الأبعاد لجذب انتباه العملاء وزيادة النقرات

الصفحة الرئيسية

النتائج

توجيه المستخدمين إلى صفحة رئيسية: الهدف

ألف17: عدد النقرات

دولار0.50: الكلفة لقاء كل نقرة

أيام10: المدة

دولار لكل 0.50٪ بمتوسط   تكلفة يبلغ 150وصلت نسبة النقرات المتوقعة إلى 

.  نقرة

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

ذا موف

فاالأهد

زيادة حركة المرور والتفاعلات على الموقع

التحديات

آلاف تفاعل عبر قنوات مختلفة 8وألف نقرة 13تحقيق حوالي 

في المملكة العربية السعودية

الحلول

أجل البحث والشبكة الإعلانية ويويتوب من: توظيف جوجل ماكس الذي يتضمن

الوصول وتحقيق أداء أفضل للحملةنسبةزيادة 

النتائج

وزيادة المشاركاتالموقع الإلكترونيتوجيه المستخدمين إلى : الهدف

ألف24.6: عدد النقرات

ألف186: المشاركات

دولار0.2: الكلفة لقاء كل نقرة

أسبوعان: المدة

٪2،180٪ والمشاركات بنسبة 85تجاوزنا النقرات المخططة لها بنسبة 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

ذا انترتينر

الهدف

زيادة عدد تحميلات التطبيق

التحديات

ية السعوديةالحصول على عدد تحميلات أكبر للتطبيق في جميع أنحاء المملكة العرب

الحلول

سناب شات تخفيض ميزانية حملات التطبيقات العامة وتخصيصها على تيك توك و

الأعلىانظرًا لأدائه

ظرًا لأن التركيز على أجهزة أندرويد عندما يتعلق الأمر بـ تيك توك وسناب شات ن

أندرويد سجل تكلفة أقل مقارنة بآبل

النتائج

زيادة عدد تحميلات التطبيق: الهدف

1،830:التحميلات

ألف200: عدد النقرات

دولارات6: قاء كل تحميللالسعر 

أسابيع4: المدة

دولارات لكل 6٪ بمتوسط   تكلفة بلغ 429لقد تجاوزنا النقرات المتوقعة بنسبة 

.  تحميل

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

الدنهام

فلأهداا

زيادة النقرات لاستقطاب المزيد من العملاء المحتملين

التحديات

ية لجذب ألف نقرة عبر قنوات مختلفة في المملكة العربية السعود4.6تحقيق حوالي 

عملاء محتملين جدد

الحلول

فقاً للإعلانمقاطع فيديو مختلفة بأحجام متنوعة وتحسينها و/ توظيف عناصر مرئية 

.داء الأفضلالأذو

المزيد من العملاء جذبالاستهداف الجغرافي في جميع أنحاء المدرسة من أجل 

.رامقالمحتملين على فيسبوك وانست

النتائج

تعبئة استمارة: الهدف

ألف12: عدد النقرات

دولار0.41:التكلفة لقاء كل نقرة

415: عدد العملاء المتوقعين

أسابيع4: المدة

عميل 415٪ مع إجمالي 157وصلت لغايةالنقرات المتوقعة بنسبةتجاوزنا

.محتمل

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

7سوق 

االأهداف

زيادة كل من عدد المشاركات والمتابعين

التحديات

ألف متابعة 2.7ن مع حوالي إرام ولينكد قآلاف مشاركة على انست5تحقيق حوالي 

على تويتر

الحلول

.التواجد على منصات مختلفة من أجل الوصول لنتائج أفضل

.استخدام تغريدة ترويجية جذابة على تويتر

النتائج

زيادة كل من عدد المشاركات والمتابعين: الهدف

ألف مشاركة15: عدد المشاركات

ألف2729: عدد المتابعين

دولار0.13: التكلفة لقاء كل مشاركة

دولار2.19: التكلفة لقاء كل عميل

أسابيع4: المدة

تجاوزنا نسبة النقرات المتوقعة لنصل

عميل محتمل على 2,729مع إجمالي % 243النقرات المتوقعة بنسبة تجاوزنا

.تويتر

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

رايت تشويس 

االأهداف

(ملء نموذج)جذب عملاء متوقعين 

التحديات

ألف نقرة في المملكة المتحدة وتحويلها إلى عملاء مؤكدين 1.7اكتساب 

الحلول

تحسين الكلمات الرئيسية ذات الأداء الأفضل

النتائج

ألف نقرة2.2:  النقرات

ألف مشاركة30: المشاركات

المدة  شهر واحد

.عميلاً متوقعا30ً٪ من النقرات واكتسبنا 28+ حققنا 

السوق

المملكة المتحدة-الإمارات العربية المتحدة



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

ميتسوبيشي 

االأهداف

توجيه المستخدمين إلى الموقع الإلكتروني

التحديات

نقرة في جميع أنحاء المملكة العربية السعودية474تحقيق 

الحلول

(الكويت والمملكة العربية السعودية)تحسين أداء الحملات  للدول التالية 

ل من خصصنا ميزانية أكبر لإعلانات اللغة الإنجليزية، لأنها حققت نتائج أفض

إعلانات اللغة العربية

النتائج

54267االنقرات 

2,346,117المشاركات 

%2.31نسبة النقر إلى الظهور 

من النقرات المخططة%  438+حققنا

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

كريدي مكس 

االأهداف

.توجيه المستخدمين إلى الموقع الإلكتروني

التحديات

نقرة في جميع أنحاء مملكة البحرين932تحقيق

الحلول

ل من خصصنا ميزانية أكبر لإعلانات اللغة الإنجليزية، لأنها حققت نتائج أفض

.إعلانات اللغة العربية

النتائج

3061لنقرات 

23972المشاركات 

٪12.77نسبة النقر إلى الظهور 

من النقرات المخطط لها%  228+حققنا 

السوق

البحرين



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

مواقع الويب 



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

بسول حنيني

االأهداف

إنشاء موقع إلكتروني جديد للسيارات والخدمات التي تحمل اسم علامة باشن

.التجارية

التحديات

.عرض مواصفات السيارة بطريقة جذابة تستقطب اهتمام المتصفح

الحلول

هم موقع إلكتروني يعرض مجموعة متنوعة من السيارات، يصف مزاياها، ويقدم أ

.خدمات ما بعد البيع

النتائج

موقع إلكتروني ذو قيمة

موقع إلكتروني تفاعلي

تجربة مستخدم فعالة 

تصميم يركز على استقطاب تحويلات 

الموقع الإلكتروني

  https://www.bashen.com/

السوق

لبنان



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

سيبلو

االأهداف

ويحثهم على إنشاء موقع إلكتروني جديد يقدم الكثير من الوصفات الشهية للمستخدم،

.  تجربتها من منتجات سيبلو

.السماح للمستخدم بأن يصبح موزعًا لـ سيبلو

التحديات

.تزويد المستخدم بطريقة واضحة لعرض المنتجات والوصفات المتنوعة

.تزويد المستخدم بنموذج بسيط ليصبح موزعًا

الحلول

نموذج قصير عبر الموقع 

خاصية البحث عبر الموقع

رحلة مستخدم سهلة عبر الموقع 

النتائج

موقع إلكتروني تفاعلي

تجربة مستخدم فعالة 

تصميم يركز على استقطاب تحويلات 

موقع إلكتروني سهل الاستخدام 

الموقع الإلكتروني

  http://www.siblou.com

السوق

لبنان



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

الجامعة الأميركية في بيروت

االأهداف

لتسجيل إنشاء موقع إلكتروني يتيح للطلاب عرض الدورات والفصول الدراسية وا

.أونلاين

التحديات

.معلومات مفصلة عن جميع التخصصات والدورات

.عملية إدارة سلسة

.ميزة البحث بشكل واضح عبر الموقع الإلكتروني

الحلول

محتوى مثمر

موقع سهل الاستخدام

النتائج

موقع تفاعلي

تجربة مستخدم سهلة

تصميم يركز على استقطاب تحويلات 

موقع ذو تصميم وهيكل جديد

الموقع الإلكتروني

  https://www.aub.edu.lb/ 

السوق

لبنان



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

المراعي

االأهداف

.إنشاء موقع إلكتروني يعرض منتجات ووصفات المراعي

التحديات

ودة أرادت شركة المراعي زيادة الطلب على عصائرها المنعشة، مع التأكيد على ج

.  نتمثل الهدف الرئيسي بتحقيق تواجد فعاّل أونلاي. منتجاتها المختلفة

الحلول

كان . مراعيكلفت مجموعة المراعي وكالة ماينفيلد بإنشاء موقع إلكتروني لعصائر ال

فح سهلة بحيث يجب تصميم الموقع بطريقة سهلة الاستخدام وتتيح للزائر تجربة تص

للعصائر احتوى الموقع على فهرس. تعُرض مزايا الموقع عبر لائحتين منزلقتين

لة، في يبرز القيمة الغذائية للمنتج، وحجم الزجاجة وغيرها من المعلومات ذات الص

ة تحتوي على حين كان هناك قسم آخر لتصفح الوسائط، التي تضمنت صفحة ترفيهي

.رتم طرح الموقع باللغتين العربية والإنجليزية لمختلف الجماهي. الألعاب

النتائج

موقع ذو قيمة

موقع تفاعلي

تجربة مستخدم سهلة

تصميم يركز على استقطاب تحويلات 

الموقع الإلكتروني

https://www.almarai.com/ar 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

نادك

االأهداف

.إنشاء موقع إلكتروني جديد لعرض مختلف منتجات نادك

.  السماح للمستخدم بأن يصبح موردًا

التحديات

.تزويد المستخدم بطريقة واضحة لعرض المنتجات المتنوعة

.تزويد المستخدم بنموذج بسيط ليصبح مستثمرًا

الحلول

.موقع سهل الاستخدام يضمن رحلة مستخدم سهلة

النتائج

موقع ذو قيمة

موقع تفاعلي

تجربة مستخدم سهلة

تصميم يركز على استقطاب تحويلات 

موقع ثنائي اللغة

الموقع الإلكتروني

https://nadec.com/en/ 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

لازوردي

االأهداف

إنشاء متجر مجوهرات أونلاين يروج لاسم الشركة عبر منطقة الشرق الأوسط 

.وشمال إفريقيا

التحديات

توسيع أرادت لازوردي الترويج لاسمها عبر منطقة الشرق الأوسط وشمال إفريقيا، و

ا عبر سعت لازوردي أيضًا إلى توسيع وجوده. نطاق وصولها إلى قطاعات مختلفة

تجرها وسائل التواصل الاجتماعي وتحفيز المشاركة، بالإضافة إلى زيادة ظهور م

.أونلاين

الحلول

ركة تطوير موقع إلكتروني يحتوي على قائمة بمجموعات المنتجات وقصة الش

.والكتالوجات الإضافية

لجمهور سمح هذا ل. تمت إضافة تسجيل الدخول بخطوة واحدة عبر فيسبوك وتويتر

.بتفضيل أي منتج ومشاركته مع الأصدقاء

ن سمح للجماهير بإنشاء بطاقات تهنئة مخصصة، من خلال الجمع بين صورة م

.مجموعات المجوهرات وقصيدة لنزار قباني ومشاركتها مع أصدقائهم

المفضلة، تطوير مسابقة بروح الأعياد حيث يمكن للمعجبين التصويت لمجموعاتهم

.وتم توزيع جوائز قيمة على الفائزين

النتائج

إعجاب 8000لاقت المسابقة استحساناً كبيرًا؛ زادت قاعدة المعجبين بلازوردي

لى وسائل لعب هذا دورًا رئيسياً في تحسين تواجدها ع. بحلول نهاية الأسبوع الأول

.التواصل الاجتماعي وزيارات الموقع الإلكتروني

الموقع الإلكتروني

https://lazurde.com/ 

السوق

لبنان



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

كارفور 

االأهداف

إنشاء موقع إلكتروني لتقديم المنتجات وبيعها أونلاين

التحديات

ين بإنشاء بناء موقع للتجارة الإلكترونية بوظيفة بحث متقدمة والسماح للمستخدم

.ملفات تعريف خاصة بهم

الحلول

.لاتإنشاء موقع إلكتروني لعرض معلومات المنتج مما يؤدي إلى مزيد من التحوي

.السماح للمستخدمين بإنشاء قوائم الرغبات الخاصة بهم

النتائج

موقع ذو قيمة

موقع تفاعلي

تجربة مستخدم سهلة

تصميم يركز على استقطاب تحويلات 

الموقع الإلكتروني

https://www.carrefourlebanon.com/maflbn/en/ 

السوق

لبنان



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

قودي

االأهداف

.دمإنشاء موقع إلكتروني جديد لتقديم الكثير من الوصفات الشهية للمستخ

التحديات

.تزويد المستخدم بطريقة واضحة لعرض المنتجات والوصفات المتنوعة

.تزويد المستخدم بخاصية بحث سلسة

الحلول

.موقع سهل الاستخدام من حيث رحلة المستخدم وتصميمه

النتائج

موقع تفاعلي

تجربة مستخدم سهلة

تصميم يركز على استقطاب تحويلات 

موقع إلكتروني سهل الاستخدام

الموقع الإلكتروني

https://www.goodykitchen.com/ar 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

سدافكو

االأهداف

.إنشاء موقع إلكتروني جديد لشركة سدافكو

التحديات

يات الهدف هو إنشاء موقع ويب جديد من منظور تجربة المستخدم، باستخدام تقن

.حديثة، تعبر عن هوية الشركة

الحلول

ن الهدف من هذا الموقع هو تعزيز العلامة التجارية وصورة شركة سدافكو أونلاي

.وذلك لجذب عملاء محتملين جدد

ثمار يسلط الموقع الإلكتروني الضوء على ما يميز سدافكو من وجهة نظر الاست

.والعملاء

النتائج

موقع إلكتروني سريع الاستجابة

تجربة مستخدم سهلة

تصميم يركز على استقطاب تحويلات 

موقع إلكتروني سهل الاستخدام

موقع ذو هيكل جديد

موقع ثنائي اللغة

الموقع الإلكتروني

https://www.sadafco.com/ 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

فورثنج

االأهداف

.تصميم موقع ويب لسيارة فورثنج الجديدة

التحديات

.تقديم معلومات عن السيارة بطريقة سهلة وجذابة تعكس مميزاتها

الحلول

جربة موقع ويب يظهر مميزات السيارة بالتفصيل ويقدم نموذج للعملاء لحجز ت

.القيادة، ونموذج آخر لشراء السيارة

النتائج

(مقاربة أولية للهاتف)موقع ويب سريع الاستجابة 

تجربة مستخدم فعاّلة/ واجهة مستخدم

تقديم تصميم يركزعلى التحويل

تقديم موقع ويب سهل الاستخدام

إعادة هيكلة لموقع الويب

الموقع الإلكتروني

https://forthing.com.sa/ 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

سينابون

االأهداف

.تصميم موقع ويب جديد لسينابون السعودية

التحديات

ل جودة أرادت سينابون زيادة الطلب على منتجاتها، مع التأكيد على تقديمها أفض

.تكان الهدف هو الوصول إلى أقصى قدر ممكن من التواجد على الإنترن. لعملائها

الحلول

.إنشاء موقع ويب لإظهار معلومات المنتج والسماح للعملاء بإرسال ملاحظاتهم

النتائج

(مقاربة أولية للهاتف)موقع ويب سريع الاستجابة 

تجربة مستخدم فعاّلة/ واجهة مستخدم

تقديم تصميم يركزعلى التحويل

إجراء مراجعة لقابلية استخدام واجهة المستخدم

الموقع الإلكتروني

https://cinnabon-ksa.com/ 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

أرز العائلة

االأهداف

.إنشاء صفحة هبوط للترويج لمنتج أرز العائلة

التحديات

.إنشاء صفحة هبوط بتصميم جذاب وقصصي

الحلول

.إعادة تصميم لموقع الويب

.موقع ويب سهل الاستخدام من حيث التصميم ورحلة المستخدم

النتائج

أكثر تجاوباً عبر الأجهزة

متوافق مع المتصفح

تجربة مستخدم فعاّلة/ واجهة مستخدم

تصميم جذاب يؤثر في المستخدم ويدفعه للشراء

الموقع الإلكتروني

https://www.mayar.com/AlAilaFortified/ 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

حاتم للنشر

االأهداف

.إنشاء موقع ويب لنشر وبيع كتب الأطفال وأدلة المعلمين

التحديات

لى تزويد إنشاء موقع ويب يضم مكتبة للكتب مع إمكانية البحث بدقة، بالإضافة إ

.المدرسين بقسم خاص لتحميل أدلة المعلمين

الحلول

:  بناء موقع ويب يحتوي على

.قائمة من الكتب مع معلومات تفصيلية عن كل منها

.إتاحة خاصية الدفع والشراء للعملاء

.تزويد المعلمين بقسم خاص لتحميل أدلة المعلم

النتائج

أكثر تجاوباً عبر الأجهزة

متوافق مع المتصفح

تجربة مستخدم فعاّلة/ واجهة مستخدم

تصميم جذاب يؤثر في المستخدم ويدفعه للشراء

الموقع الإلكتروني

https://editionshatem.com/ 

السوق

لبنان



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

اسار

االأهداف

.الترويج لشركة اسار عبر الإنترنت

التحديات

لعملاء عرض المعلومات القيمة عن الشركة وسابقة الأعمال في شكل منظم ليتمكن ا

.من العثور على ما يريدون بسهولة

الحلول

ار على بناء موقع ويب لتعزيز العلامة التجارية والصورة التي تعكسها شركة اس

.الإنترنت لجذب عملاء محتملين جدد

النتائج

موقع ويب إخباري

(مقاربة أولية للهاتف)موقع ويب سريع الاستجابة 

تجربة مستخدم فعاّلة/ واجهة مستخدم

الحصول على موقع ويب سهل الاستخدام

الموقع الإلكتروني

https://asarinvest.com/ 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

شيري

االأهداف

.إنشاء صفحة هبوط للترويج للحملة الدعائية

التحديات

.نموذج سهل ومختصر

.دفع المزيد من التحويل إلى موقع الويب

الحلول

.تزويد المستخدمين بنموذج بسيط لتمكينهم من طلب عرض السيارة

النتائج

صفحة هبوط سريعة الاستجابة

تجربة مستخدم فعاّلة/ واجهة مستخدم

الحصول على صفحة هبوط  سهلة الاستخدام

تقديم تصميم يركز على التحويل

الموقع الإلكتروني

https://cheryoffers.com/ 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

إيزي كلين

االأهداف

.إنشاء موقع ويب لترويج منتجات إيزي كلين

التحديات

.اتهمتزويد العملاء بطريقة سهلة للعثور على المنتجات التي تناسب احتياج

الحلول

.إنشاء قائمة للمنتجات مع خاصية البحث بدقة

تقديم قائمة للعميل تتضمن الفروع التي تبيع منتجات إيزي كلين

النتائج

استجابة أفضل عبر الأجهزة

متوافق مع المتصفح

تجربة مستخدم فعاّلة/واجهة مستخدم 

تصميم جذاب يؤثر في المستخدم ويدفعه للشراء

الموقع الإلكتروني

https://ezclean.staging-dev.com/ 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

حلواني

االأهداف

.الترويج للشركة على الإنترنت وعرض العلامات التجارية للشركة

التحديات

مة ليتمكن عرض المعلومات القيمّة للشركة وتفاصيل العلامة التجارية بطريقة منظ

.العملاء من العثور بسهولة على ما يريدون

الحلول

الإنترنت بناء موقع ويب يعزز العلامة التجارية ويعكس صورة شركة الحلواني على

.لجذب عملاء محتملين جدد

النتائج

(مقاربة أولية للهاتف)موقع ويب سريع الاستجابة 

تجربة مستخدم فعاّلة/ واجهة مستخدم

تقديم تصميم يركزعلى التحويل

الحصول على موقع ويب سهل الاستخدام

الموقع الإلكتروني

https://halwany.staging-dev.com/ 

السوق

لبنان



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

تشكي تشيز

االأهداف

جربة حجز إنشاء موقع ويب يساعد العائلات في التخطيط لحفلة لأطفالهم من خلال ت

.سهلة

التحديات

ل أساسي إنشاء موقع ويب مبهج ومريح للعين مع تجربة حجز سهلة، والتركيز بشك

.على عرض الهاتف

الحلول

.مقاربة أولية للهاتف

.واجهة مستخدم بتصميم سهل

.تجربة حجز سهلة

النتائج

موقع ويب سريع الاستجابة

تجربة مستخدم فعاّلة/ واجهة مستخدم

تقديم تصميم يركزعلى التحويل

تقديم موقع ويب سهل الاستخدام

الموقع الإلكتروني

https://chuckecheese.com.sa/ 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

معنى

االأهداف

.إنشاء موقع ويب لنشر المقالات الفلسفية وتوفير مكتبة للكتب

التحديات

نقل وقراءة تزويد المستخدم النهائي بواجهة مستخدم جاهزة للقراءة، لكي تتيح له الت

.المقالات على موقع الويب

الحلول

ة قراءة ، مع إمكاني"وورد بريس"قمنا ببناء موقع ويب باستخدام منصة إدارة محتوى 

.ع الداكنالمقالات وتصفيتها حسب الفئات، بالإضافة إلى تغيير حجم الخط والوض

النتائج

موقع ويب سريع الاستجابة

تجربة مستخدم فعاّلة/ واجهة مستخدم

تقديم موقع ويب سهل الاستخدام

الموقع الإلكتروني

https://mana.net/library/ 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

مواقع الويب المصغرة

و صفحات الهبوط



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

السوق

الإمارات العربية المتحدة



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

السوق

سلطنة عمان



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

السوق
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الهاتف تطبيقات

المحمول



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

معنى

االأهداف

ن الاشتراك التي تتيح للمستخدمي" معنى"إنشاء تطبيق هاتف محمول لمكتبة كتب 

.المدفوع وقراءة الكتب عبر التطبيق نفسه

التحديات

منع أخذ تزويد المستخدمين بواجهة مستخدم سهلة حيث يمكنهم قراءة الكتب لكن مع

.لقطات شاشة للتطبيق

الحلول

ل للهاتف المحمول والذي يسمح للمستخدمين بالتسجي  Flutterقمنا بإنشاء تطبيق

.وشراء الاشتراك وقائمة الكتب حسب الفئة

النتائج

تطبيق هاتف محمول

تجربة مستخدم سهلة/ واجهة مستخدم

تطبيق سهل الاستخدام

السوق

المملكة العربية السعودية



٢٠٢٤ماينـدفيـلد 

اسمنت اليمامة

االأهداف

مل إنشاء تطبيق هاتف محمول لاستخدامه في الشركة داخلياً من أجل تنظيم ع

.الموظفين وبيانات الشركة

التحديات

.ربط التطبيق بقاعدة بيانات الشركة

.جعل التطبيق مقتصرًا على بلدان معينة

الحلول

ات للجوال والذي يسمح للموظفين بالوصول إلى معلوم  Flutter قمنا بإنشاء تطبيق

.الشركة بسهولة ويقدم نظام إدارة لإدارة مهام الموظفين

النتائج

تجربة مستخدم سهلة/ واجهة مستخدم

تطبيق سهل الاستخدام

نظام لإدارة أدوار المستخدم

السوق

المملكة العربية السعودية
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دراب

االأهداف

شارات إنشاء تطبيق هاتف محمول لربط المرضى بالأطباء المختارين لإجراء است

.رسمية وآمنة أثناء التنقل

التحديات

بة سلسة دمج مساعد افتراضي داخل التطبيق يوجه المستخدمين للحصول على تجر

.ومريحة

الحلول

يب تمكين المستخدمين من بدء محادثة مع دراب بوت والسماح له بالاتصال بطب

.المريض المختار

النتائج

تطبيق هاتف محمول

تجربة مستخدم سهلة/ واجهة مستخدم

تطبيق سهل الاستخدام

:  تطبيق الهاتف

https://apps.apple.com/us/app/drapp-app/id1448701261 

السوق

لبنان
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آركو للاستقدام 

االأهداف

الموارد إنشاء تطبيق هاتف محمول يوفر للمستخدم خدمات دعم احترافية لاحتياجات

.البشرية

التحديات

.تجربة اشتراك سلسة

.عملية تسجيل سهلة

الحلول

التحقق تمكين المستخدمين من الاشتراك وتوظيف عاملة منزلية أو سائق خاص بعد

.من ملفهم الشخصي

اكات تمكين المستخدمين من التحقق من انتهاء صلاحية الاشتراك ودفع الاشتر

.النشطة باستخدام تطبيق آركو

النتائج

تطبيق هاتف المحمول

واجهة مستخدم  تجربة مستخدم سهلة

تطبيق سهل الاستخدام

:  تطبيق الهاتف

https://play.google.com/store/apps/details؟id=com.arco.lab

or.dev&hl=ar&gl=US 

السوق
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كويكر

االأهداف

ن للمستخدم إنشاء تطبيق هاتف محمول لتقديم الكثير من الوصفات اللذيذة التي يمك

.تجربتها

التحديات

.السماح للمستخدمين بإضافة مكونات الوصفات إلى قائمة التسوق

الحلول

.تمكين المستخدمين من اختيار الوصفة حسب المطبخ أو الوجبة

تمكين المستخدمين من مشاهدة الشيف أسامة وهو يعد الوصفات مباشرة على

.هواتفهم

النتائج

تطبيق الهاتف المحمول

تجربة مستخدم سهلة/  واجهة مستخدم

تطبيق سهل الاستخدام

:  تطبيق الهاتف

https://apps.apple.com/us/app/quaker-arabia-

recipes/id1070284085؟platform=iphone 

السوق

لبنان
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زين

االأهداف

.إنشاء تطبيق هاتف المحمول يقدم خدمات اتصالات زين للمستخدمين

التحديات

.الدفع الإلكتروني

.الاشتراك

الحلول

لوقت تمكين المستخدمين من شراء خطوط وخدمات جديدة مع تتبع التسليم في ا

.الفعلي

.تمكين المستخدمين من الدفع أو إعادة الشحن أثناء التنقل

.المختلفةتمكين المستخدمين من رؤية الاشتراكات واستهلاكات الخط وتفعيل الحزم

النتائج

تطبيق الهاتف المحمول

واجهة مستخدم  تجربة مستخدم سهلة

تطبيق سهل الاستخدام

:  تطبيق الهاتف

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.zainsa.b

2c 

السوق
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الخطوط الإماراتية 

االأهداف

.السفرإنشاء تطبيق هاتف محمول يوفر للمستخدم خدمات دعم احترافية لاحتياجات

التحديات

.تلقي الإخطارات

.تحديثات في الوقت الحقيقي

.الحجز عبر الإنترنت

الحلول

رة الرحلة بعد التسجيل، سيتمكن المستخدم من البحث والحجز لوجهته المقبلة، وإدا

ات الرحلة في أثناء التنقل، وتنزيل بطاقة الصعود إلى الطائرة، والحصول على تحديث

.الوقت الفعلي

في تذكير المستخدم بوقت الصعود إلى الطائرة، وما إذا كانت هناك أي تغييرات

.موعد الرحلة وحتى مكان اختيار الحقائب عند الهبوط

النتائج

تطبيق الهاتف المحمول

واجهة مستخدم  تجربة مستخدم سهلة

تطبيق سهل الاستخدام

السوق

الإمارات العربية المتحدة
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المركز الطبي في الجامعة الأميركية في بيروت

االأهداف

.يةإنشاء تطبيق جوال يوفر للمرضى خدمات دعم احترافية لاحتياجاتهم الطب

التحديات

التسجيل

حجز موعد

تتبع الدواء

حجز خدمة

الحلول

لمواعيد بعد التسجيل، سيتمكن المستخدم من العثور على طبيب والحصول على ا

لدم والوصول إلى طرق تعقب الأدوية والبحث عن خدمات متنوعة مثل اختبارات ا

.وغيرها

تمكين المستخدمين من التحقق من عرض تفاصيل أي اختبار في مختبر

AUBMC  الجزيئي.

النتائج

تطبيق الهاتف المحمول

تجربة مستخدم سهلة/ واجهة مستخدم

تطبيق سهل الاستخدام

السوق

لبنان
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حماية البيانات وسياسة السرية

حماية وهذا يشمل السرية و. في مايندفيلد ديجيتال، نحن نؤمن بأهمية تقديم مصالح عملائنا وجعلها من الأولويات

.البيانات

جارية الخاصة المعلومات السرية هي تلك التي تتعلق بالبحث أو التطوير أو الأسرار التجارية أو الحملات أو الشؤون الت

اهيم المقدمة إلى العميل، بالعميل أو مايندفيلد ديجيتال وتتضمن، في حالة المعلومات السرية لشركة مايندفيلد ديجيتال، المف

ل أطراف ولكن لم يتم اختيارها من قبل؛ لا تتضمن معلومات معروفة بشكل عام أو يمكن التحقق منها بسهولة من قب

. ثالثة

متبادل ويجب أن يجب على مايندفيلد ديجيتال والعميل احترام المعلومات السرية لبعضهما البعض والحفاظ عليها بشكل

معلومات التي للتوضيح، لا تتضمن المعلومات السرية ال. يستخدمها فقط لأداء التزامات كل منهما بموجب هذه الاتفاقية

.يعرفها الجمهور أو كانت في حوزة المستلم قبل استلامها أو تم تطويرها بشكل مستقل من قبل المتلقي

وظفين في لتخفيف الشكوك حول قدرة مايندفيلد ديجيتال على خدمة العملاء المحددين كمنافس مباشر، لا يجوز للم

.لموظف نفسهمايندفيلد ديجيتال تبادل المعلومات داخلياً حول أنشطة منافس مباشر ولا يجوز تعيين منافس مباشر ل

تعلقة بجهود خلال مدة الخدمة، توافق مايندفيلد ديجيتال وتفهم أنها يجب أن تحتفظ بسرية تامة بجميع المعلومات الم

يجيتال أنها لن تضمن مايندفيلد د. التسويق الخاصة بالعميل والتي يتم توصيلها بسرية حتى نتمكن من خدمة العميل

تثناء ما تكشف أو تبوح أو تظهر أو تبلغ أو تستخدم، لأي غرض من الأغراض، أي معلومات سرية حصلنا عليها، باس

.يأذن به العميل



www.mindfield.digital

من هنا

+٩٦١ ٧١ ١٤ ٦٤ ٦١+٦٣ ٤١٤ ١٠٧ ٩٤٢

+٩٧١ ٥٠ ٩٩٨ ٦٤ ٦٣

انــلبن

+٩٦٦ ٥٩٧٢٨٦٤ ٦٣

المملكة العربية السعودية الإمارات العربية المتحدة

+٩٧٣ ١٧١٧ ١٦١٥

البحرين

+٩٦٨ ٧٢ ٦٢ ٦٤ ٦٣

سلطنة عمان

+٢٠ ١١١ ٨٤٦٠٣٣٧

مصــر

الولايات المتحدةأستراليا

+١ ٢٠٩ ٢٣٧ ٩٩٢٦

قبرص

+ ٣٥٧ ٩٦ ٠٨ ٤٧ ٨٣

جورجيا

+٩٩٥ ٥٩٨ ٦٣ ٦٤ ٦٣

بدأت قصتنا

جنوب إفريقيا

+٢٧ ٦١٠١٦ ٦٤٦٣
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